Werbeaktion: Ansturm auf Freibier war grof3

Bierbranche istim Wandel — Juniorchefin der Schlossbrauerei Naabeck will mit Aktion den Absatz ankurbeln

Von Martin Kellermeier

Schwandorf. Der Bierverkauf
ist schon lange kein Selbstldu-
fer mehr. Immer mehr Men-
schen verzichten bewusst auf
Alkohol. Auch fiir die Brauerei-
en im Landkreis Schwandorf
bedeutet diese Entwicklung
eine Herausforderung. Umihre
Produkte unters Volk zu brin-
gen, werden sie immer kreati-
ver. Die Schlossbrauerei Naab-
eck hat nun eine besondere Ak-
tion durchgefiihrt: Werbeplatz
am Auto gegen Freibier. Die Re-
sonanz war immens.

Das sieht man im Schwan-
dorfer Ortsteil Wiefelsdorf
auch nicht alle Tage: Am ver-
gangenen Samstagvormittag
warteten dutzende Fahrzeuge
darauf, auf das Geldnde der
Brauerei Plank einfahren zu
konnen. In der Aullenstelle der
Schlossbrauerei Naabeck wird
bekanntlich das Jura-Weizen
hergestellt.

Die Wartenden waren aber
nicht gekommen, um sich im
Abholmarkt eine Kiste fiirs Wo-
chenende zu holen. Sie alle
wollten sich einen Aufkleber
im Weizenglas-Design auf ihr
Auto oder ihren Traktor kleben
lassen, um dafiir zwei Kisten
Freibier zu erhalten. Mehr
noch: Wer den Aufkleber bis
Oktober an seinem Fahrzeug
lasst, erhdlt im Herbst noch-
mals Weizen aufs Haus.

Eva Rasel Giibernimmt den
Betrieb von Vater Wolfgang

Fiir Kathrin Prechtl und ihren
Ehemann Max aus Wiefelsdorf
war die Aktion ein Pflichtter-
min. ,Das ist eine super Idee,
sehr innovativ“, sagte die 28-
Jahrige, wihrend sie die Groe
des Aufklebers fiir ihren Audi
auswihlte. So viele Autos habe
sie in dem Ort jedenfalls noch
nie gesehen.

Initiiert hatte den Freibier-
Termin Eva Rasel, die Junior-
chefin der Schlossbrauerei
Naabeck. Die 28-Jdhrige wird
bekanntlich in der néchsten
Zeit den traditionsreichen Be-
trieb von ihrem Vater Wolfgang
tibernehmen. ,,Wir wollten mit
der Aktion erreichen, dass man
nicht vergisst, dass es in
Schwandorf zwei Brauereien
gibt, sagte sie.

Die Juniorchefin machte
gleichzeitigkein Geheimnis da-
raus, dass die Bierbranche mit
einem Absatzriickgang zu
kdmpfen hat. Der Pro-Kopf-
Konsum gehe ,durchweg
durch alle Generationen“ zu-
riick. Besonders auffillig sei die
Gruppe der 18- bis 25-Jdhrigen.
Die jungen Leute wiirden ver-
mehrt gar keinen Alkohol mehr
trinken, so die Beobachtung
von Eva Rasel. ,Jeder hat dafiir
seine eigenen Griinde*, stellte
die Juniorchefin fest. Gerade
am Land sei fiir viele der Fiih-
rerschein sehr wichtig, aber
auch ein hoheres Gesundheits-
bewusstsein sei festzustellen.

Zahlen des Bayerischen
Brauerbundes bestitigen das.
Der Bierabsatz in Bayern hat
sich in den vergangenen Jahr-

das Freibier verladen: Auch in einen Lader wurden Jura—WelzKlsten
geschlichtet. Brauereimitarbeiter Konrad Thanner hatte alle Hande voll zu tun.
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Sie konnten sich lber viel Zuspruch freden:
EvaRasel(l.), die Juniorchefin der Schlossbraue-
rei Naabeck, und Brauerin Victoria Westiner

strahlten Ubers ganze Gesicht.
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(2. v. r)
Max (r.) war die Freibier-Aktion in Wiefelsdorf ein
Pflichttermin. Sie lieBen einen Aufkleber an ihrem
Traktor und einem Audi anbringen.

zehnten riicklaufig entwickelt.
Wihrend im Jahr 1993 noch
iiber 26 Millionen Hektoliter
bilanziert werden konnten, wa-
ren es 2025 nur noch rund
22,5 Millionen Hektoliter.
»Lange konnte die bayerische
Brauwirtschaft Absatzverluste
im Inland durch einen sehr er-
folgreichen Export kompensie-
ren“, berichtete Dr. Lothar Eb-
bertz, Hauptgeschiftsfiihrer

Einé lange Fahrzeugschlange war arﬁ Samstég |n

des Bayerischen Brauerbun-
des, auf MZ-Anfrage.

Der Wegfall des vormals be-
deutsamen russischen Absatz-
marktes, die ,unberechenbare
US-amerikanische Zollpolitik
und riickldufige Absdtze auch
in China“ hétten diese Ent-
wicklung zuletzt aber ausge-
bremst. Auch die Zahl der
Brauereien in Bayern geht zu-
riick. Gab es im Jahr 1993 noch

iefeiédorf bei Schwandorf zu sehen.

768 Braustdtten im Freistaat,
waren es 2025 noch 588.

Nach oben gehen die Zahlen
dagegen bei der Entwicklung
beim alkoholfreien Bier. An-
fang des Jahrtausends war das
,Alkoholfreie“ noch ein Ni-
schenprodukt (1999 waren es
343 359 Hektoliter in Bayern),
inzwischen ist es eine feste
Grofle am Biermarkt. Aktuelle
Zahlen des Bayerischen Brau-

,.Selbst kleine Brauereien
bieten zwischenzeitlich
eigene alkoholfreie

Biere an.”

Dr. Lothar Ebbertz
Hauptgeschaftsfihrer des
Bayerischen Brauerbundes
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Ein Video zur Aktion der
Schwandorfer Brauerei fin-
den Sie bei uns im Internet:
www.mittelbayerische.de/
schwandorf

erbundes sprechen von einem
Absatz von fast zweieinhalb
Millionen Hektolitern im Jahr
2025. ,Selbst kleine Brauereien
bieten zwischenzeitlich eigene
alkoholfreie Biere an. Deren
Absatzanteil erreichte 2025 be-
reits zehn Prozent am gesam-
ten bayerischen Bierabsatz —
Tendenz weiter deutlich stei-
gend“, sagte Hauptgeschifts-
fiihrer Ebbertz.

Auch die Schlossbrauerei
Naabeck hat — wie viele andere
Mitbewerber ebenfalls — auf
diesen Trend reagiert. Das
meistverkaufte Produkt in die-
sem Segment sei weiter die ,Ju-
ra Heidi“, das alkoholfreie
Weilibier. Aber auch das alko-
holfreie Helle ziehe immer
mehr an. ,Wir konnen uns hier
iiber ein stabiles Wachstum
freuen®, sagte Eva Rasel.

Neuauflage des Angebots
ist nicht ausgeschlossen

Doch noch ist der Absatz der
alkoholfreien Biere weitaus zu
gering, um damit einen Betrieb
wie die Schlossbrauerei Naab-
eck finanzieren zu ké6nnen. Die
Juniorchefin will sich daher
weitere Aktionen einfallen las-
sen, um den Bierabsatz anzu-
kurbeln. Nach dem Zuspruch
bei der Aufkleber-Aktion fiir
das Jura-Weizen, der sie nach
eigener Aussage ,liberwaltigt”
habe, schliellt Eva Rasel eine
Neuauflage nicht aus. ,Be-
stimmt wird es so etwas Ahnli-
ches nochmals geben®, sagte
sie der MZ.

Auch ein paar Kilometer wei-
ter laufen derweil schon die
Vorbereitungen fiir ein extra-
vagantes Werbeprojekt. Die Fa-
milienbrauerei Jacob mochte
auch fiir das Jahr 2027 wieder
einen Weillbier-Kalender he-
rausbringen. Der hat sich
langst zu einer Marke entwi-
ckelt und kann im Jahr 2028
bereits seine 20. Auflage feiern.
,Die Nachfrage wird immer
grofler”, freut sich Brauerei-
chef Marcus Jacob. Allein fiir
das Jahr 2025 lieR er 14 000 Ex-
emplare drucken.





